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Vision
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,Eine gute Bar ist wie eine interessante Person.

Sie hat ihren eigenen Charakter.

Und wie es bei einem uns unbekannten,

aber durchaus sympathischen Fremden

oft der Fall ist, braucht es erst eine Einladung -
vielleicht ein kleines Lacheln - bevor man ihn anspricht.
Ohne diese kleine Willkommensgeste

hatte man sich wahrscheinlich nie kennengelernt.

Als solch eine Einladung versteht sich Sparkling Munich
und ladt Sie regelmafig in erstklassige

HotelBARs der Stadt ein,”

so Grunder Lorenz Annasohn.



Das ist Sparkling Munich

Sparkling Munich organisiert exklusive
Events in Hotels mit dem Ziel, die lokale
Bevolkerung mit spannenden Konzepten
von deren Bars und Restaurants zu
begeistern. Das Unternehmen wurde
2013 gegrindet und gehort zur
Sparkling Cities GmbH.

Die Partner erhalten durch Sparkling
Munich neben mehr Umsatz nachhaltige
PR und - viel wichtiger — neue Kunden.
Dank hochwertiger Getrankepartner und
hochkaratiger Live-Kunstler entstand
eine exklusive Community. Die ideale
Plattform fir Hotels und Unternehmen,
um mit den richtigen Kunden in Kontakt
zu treten. Sparkling Munich organisiert
Events ausschlieBlich in Top-Locations,
Qualitat und bester Service stehen
immer im Mittelpunkt!
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Das HotelBARhopping

Einmal pro Jahr erwartet die Fans von
Sparkling Munich das legendare
HotelBARhopping. Mit einem einzigen
Ticket entdecken sie die spektakularsten
HotelBARs Minchens und feiern in
exklusiver Atmosphare.

Der eingespielte Shuttle-Service von
Sparkling Munich garantiert, dass die
Gaste stressfrei von einer Location zur
nachsten chauffiert werden. Aber damit
nicht genug: Wir bieten prickelnde
Welcome Cocktails, exklusive Barkarten
mit Signature Drinks der Barkeeper und
kleine Leckerbissen. Zum kronenden
Abschluss des Abends haben die Gaste
Zutritt zur fulminanten After-Show-Party
von Sparkling Munich in einem der
angesagtesten Night Clubs der Stadt.

HOP ON AND NEVER OFF AGAIN'
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Sparkling Night

Regelmalig wird ein neues Luxus-
HOTEL zum Hotspot Miinchens.

Ob eine Cocktail-Party auf der HOTEL-
Terrasse, ein Abend in der HOTEL-Bar
oder ein Dinner im HOTEL-Restaurant!
Nur die exklusivsten HOTELs kommen
als Location fir eine Sparkling Night in
Frage. Bei jeder Sparkling Night feiern
und netzwerken unsere Gaste in einer
Top-Location mit einzigartigen Live-
Music-Acts und DJs. Spannende Partner
erganzen das Angebot mit Produkt-
prasentationen und Mustern. Dazu
bieten wir einen Welcome Drink und eine
exklusive Barkarte mit Signature Cock-
tails sowie kulinarische Leckerbissen.
Getreu nach unserem Motto:

DRINK, DINE & DANCE!
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Rooftop Sundowner

Monatlich findet gemeinsam mit Design
Offices in deren exklusiven Locations und
auf den schonsten Dachterrassen der
Stadt die legendéare Rooftop Sundowner
Afterwork Party statt. Dabei genief3en
die Gaste von Sparkling Munich ihren
verdienten Feierabend immer mit einem
Cocktail in der Hand, besten Afterwork
Party Tunes und einem atemberauben-
den Ausblick Gber die Stadt. Kommen
Sie vorbei zur exklusivsten Afterwork
Party der Stadt, zum Netzwerken, zum
Feiern, zum Flirten.

WOKK HAKD, PARTY SMART/
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- #X fur Luxus und Exklusivitat! G
“| Werde Teil einer exklusiven
' \ Community, die “Savoir Einzelmitgliedschaft:
Vivre" lebt, und freue dich Mitglieder erhalten u.a. Zugang zu
auf viele Sparkling Moments! unseren exklusiven Member Events.
R Wir garantieren einzigartige Erlebnisse
agT S - | wie z. B. Golfturnier, Oktoberfest-Tisch,

- ~uM’ 1?:‘_';

Hotelflihrung inkl. 3-Gang-Mend, u.v.m.

Businessmitgliedschaft:

Fir Unternehmen bietet Sparkling
Munich die ideale Plattform fir ein
Kundenbindungs-Event. Dabei erhalt das
Businessmitglied an jedem Event eine
private VIP-Lounge inkl. Getranke und
Speisen (buchbar ab vier Personen). Falls
keine private Lounge gewlinscht wird,
bieten wir die Moéglichkeit, im Voraus ein
bestimmtes Ticketkontigent pro Event zu
\ _ reservieren, um Mitarbeiter oder Kunden
! = 9 zu unseren Events einzuladen.
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Die Zielgruppe
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Zielgruppe

Unsere Community liebt es, neue Dinge
zu entdecken und interessiert sich fur alles,
was in der Stadt passiert.

Im Kern sind unsere Gaste zwischen 25 und
50 Jahren alt mit einer kleinen Tendenz
zur weiblichen Zielgruppe.

Egal, ob Trendsetter oder Urgesteine: Unsere
Fans sind taglich auf der Suche nach neuer
Inspiration und lieben es, gemeinsam mit uns
die Schmankerl von Miinchen zu entdecken
und zu genieBen.
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Unsere Gaste sind aufgeweckt, neugierig und
wiinschen sich ein qualitativ hochwertiges Event
in Top-Locations, dass mehr bietet als eine reine
Networking- Veranstaltung, jedoch mochten sie
sich weiter unterhalten konnen und gleichzeitig
die Moglichkeit haben zu Live-Musik zu tanzen.



Zielgruppe

AKTIVER LEBENSSTIL HOHES POTENTIAL TRENDSETTER MARKENLOYALITAT

Qualitatsbewusst,
informiert sich
vor Investitionskaufen

Events, Partys, Befindet sich in der oberen Modern mit einem urbanen
Aktivitaten mit Freunden, Mittelschicht mit guten Stil, investiert in Beauty-
Sport, Restaurants Verdienstméglichkeiten & Fashion-Produkte

COSMOPOLITAIN JEDES GESCHLECHT TECHNISCH BEGABT

Unternimmt private wie 25 bis 50 Jahre, gebildet, Oft online und mit Zugang
geschéftliche Reisen, lernt aktiv, sportlich, mit viel zu fihrenden
gerne neue Kulturen kennen, Lebensfreude Social-Media-Kanalen

vor allem durch das

Nachtleben einer Stadt
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Unser Marketing-Mix
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Tools

Wir verfligen Uber ein breites Angebot
an verschiedenen Platzierungen.
Gerne stellen wir lhnen nach unseren
Erfahrungswerten das bestmogliche
Paket zusammen.*

Sparkling Events Webseite Newsletter Social Media
Flyer Advertorial Nennung Posting

Poster Blog-Artikel Eigene Artikel Verlosung
TV-Screen vor Ort Listung als Partner Verlinkung Live-Story
Stand vor Ort Bilder in der Galerie Verlosung Slideshow-Story
Lounge vor Ort Live-Video
Verlosung vor Ort

Goodie Bags

Exklusiv-Partner

*Preise auf Anfrage
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Prasenz an den Events

Sparkling Munich bietet seinen Partnern

die Moglichkeit, vor Ort prasent zu sein.

Auf diese Weise werden Produkt oder
Dienstleitung Teil von Sparkling Munich
und die Gaste nehmen die Werbung
passiv war. Der Gast speichert das
Produkt oder die Dienstleistung positiv
ab und informiert sich am Abend selbst
oder in der Follow-up-Marketing-Aktion
dariber — im Idealfall bestellt/
konsumiert er es. Gerne erstellen wir
lhnen ein personliches Angebot.

Kurz gesagt: Wir bieten nicht nur eine
starke Marketing-Plattform, sondern
exklusive Events in Hotels. Wir machen
Sie zum Teil von Sparkling Munich und
das ist einzigartig!

Drei Pakete stehen zur Auswahl.
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1. Kleines Marketingpaket
(Give-Away-Tuten, Preis oder Tombola
+ Social-Media-Kampagne)

2. GroBes Marketingpaket
(Stand vor Ort + Social-Media-Kampagne)
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3. Exklusiver Jahrespartner
(VIP-Lounge ab 4 Pax, Stand vor Ort, Social-Media-Kampagne,
Integration auf Webseite und in der Kommunikation)
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Mediadaten stand Januar 2020

Newsletter Instagram
4.000 E-Mail-Adressen (liber Gewinnspiel, Mehr als 1.500 Abonnenten, steigend
Ticketverkauf und Webseite) 1 bis 2 Posts pro Woche
2 Newsletter pro Monat Taglich eine Story

Uberdurchschnittlich hohe ,,Offnungs-Rate”
von 30 % (Vergleich Industrie ca. 15 %)
Gute Klickrate (Leser folgt auf Verlinkungen ~ Webseite

von z.B. Webseiten, Facebook etc.)
2019 insgesamt 34.660 Visits

Durchschnittlich 150 Visits pro Tag

Facebook Die Seite Events wird am haufigsten geklickt

Uber 5.900 Fans (taglich steigend)
Beitragsreichweite durchschnittlich ca.
2.500 Pax, Hochstwert 20.000 Pax
Posts alle zwei Tage

Sehr aktive Community, 90 % Miinchen
100 % organisch gewachsene Community
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Demographie

Geschlecht und Alter Herkunft und Sprache

*  Geschlechterverhaltnis * ca. 90 % Fans aus Deutschland
fast ausgeglichen *  Miuinchen starkstes Einzugsgebiet

* Hauptaltersgruppe + Deutsch Hauptsprache

25 bis 50 Jahre

21%

17%
Women
10%
W 55% -
Your Fans 0.0262% — 2% LA
e
13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-54 55+
Men [ —
0.0786% 2%, 0.891%
3%
B 44% 2
Your Fans 8%

13%

16%
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Influencer Marketing P — " portormance foryour post

e partnarsiig - G 2, 757203 roople Roache

hitphewwsparkling-munich.com/

;| BBB,A12 3-sucond video view
Das Kapital ist unsere exklusive Community und SAGE Lim. Cormmet i Shares
Verteiler. Unsere Events besucht ein ausgewahlter e s o
Kreis erfolgreicher Frauen und Manner. o a0 u_
. . . . o AL i
Fir namhafte Firmen sind wir Event-Partner. — == =
Gemeinsam werden mdgliche Schnittpunkte o i
: : : W wew g mss
und Kooperationen ausgearbeitet, um die . sibicd] G St
. . Sparkling Munich o "
Sparkling Community anzusprechen. ALY S _
217 Hide Post 58 Hide Posis
QO six 206 Commants 411 shares 0 Ropon as Spam aUn
AuBerdem arbeiten wir erfolgreich mit 79 tike Ocomment e G
einflussreichen Journalisten, Bloggern und
Influencern zusammen. Auch hier kdnnen S
. . . i e S
Sie als Partner integriert werden.
Event performance Since 24 dun 2010

*
7.5K

Responses

+483 lan T days

@ Comoae periorrance scrsss s of Sparkling Munich's seens Wiew event insights
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Partner werden

Voudlchig . ' O | ';l "pm”‘” L.
Wieso eigentlich Sparkling Munich? M =~ mY= <) _ / mep

Ganz einfach: Wir ticken anders als der Rest!
Aber da dies ja bekanntlich jeder von sich gerne
erzahlt, kommt hier unser Konzept:

1. Wir entwickeln personalisierte Ideen

und Konzepte fir unsere Partner

Wir setzten diese Ideen selbst um

Wir bieten eigene Events, bei denen Sie

mit unseren Gasten , Face to Face”

in Kontakt kommen

4. Als Partner kdnnen Sie selbst Gaste zu
den Events einladen

w
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Referenzen
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Strategische Partner

Von folgenden Highend-Partnern genief3en wir volles Vertrauen und bieten unseren
Gasten dadurch nur das ,BESTE vom BESTEN". Qualitat steht fir uns im Vordergrund,

um dem Event einen exklusiven , Touch” zu verleihen:

"

©

Veuve Clicquot GIN MARE FaIrSMOKE
BELVEDERE e "'}, gase
VODKA \ / \ HERZ 4
Hennessy MovionGor LW BMBT,
S SikT
|
Gettlormann, ~ MUAMONACD oo S e
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Hotel-Partner

Folgend eine Auswahl an Hotels, mit denen wir zusammenarbeiten, und deren
volles Vertrauen wir geniessen. Unseren Gasten bieten wir so die besten Locations:

lHLl‘.HARllb HOTEL mHAET N WSS

MAMDARIN ORIENTAL HOTELIERS SINCE 1897 MAUNAC
MUNICH

wn¢l 7 4MERIDIEN "

|OTEL & BAR

BAYERISCHER HOT

Q;gl_**f" LOUIS

HOTEL KONIGSHOF Platzl Hotel

UMl T

Seite 23 | Sparkling Munich Media Kit 2020



Vergangene Events

Das legendare HotelBARhopping gibt es bereits seit 6 Editionen:
Edition 1 - November 2015, Edition 2 — April 2016, Edition 3 - November 2016,
Edition 4 - April 2017, Edition 5 — April 2018, Edition 6 - November 2018, Edition 7 - April 2020

SPARKLING NIGHTS & ROOFTOP SUNDOWNER Events:

Sparkling Night @Mandarin Oriental Munich | 150 Gaste (,, Winter Cocktail Party”)
Sparkling Night @Roomers Munich | 150 Gaste (,Kick Off Cocktail Party”)
Rooftop Sundowner @Highlight Towers | 300 Gaste (Design Offices)

Rooftop Sundowner @Penthouse Suite NOVE | 300 Gaste (Design Offices)
Dachterrasse @Mandarin Oriental Munich | 200 Gaste (,,Rooftop Coktail Party”)
Sparkling Night @Andaz Munich | 300 Gaste (,,Rooftop Cocktail Party”)

Rooftop Sundowner @Dachterrasse ATLAS | 500 Gaste (Design Offices)

ISArBAR @Sofitel Munich Bayerpost | 250 Gaste (,,Pre Wiesn Cocktail Party”)
Sparkling Night @Vierjahreszeiten Kempinski Minchen

Das HotelBARhopping | 700 Gaste

Sparkling Night @Sofitel Munich Bayerpost | 250 Gaste (,,Apres Ski Cocktail Party”)
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Kontakt

Sparkling Cities GmbH
Straubingerstra3e 38
80687 Minchen
Angaben gemaB § 5 TMG

St.Nr. 143/181/91450

Registergericht: Amtsgericht Minchen
Registernummer: HRB 246731

Ansprechpartner

Lorenz Annasohn

+49 176 98610293
lorenz@sparkling-munich.com
www.sparkling-munich.com

@ facebook.com/sparklingmunich
@ Instagram.com/sparkling.munich
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